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Kanäle der Gemeinden im Kanton Aargau
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4.5 h  
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Aargauer Influencerinnen und Influencer
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Alternative lokale Newsprovider: "Szene isch Züri"
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"Szene isch Aargau" mit 59'000 Followern
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Junge verabreden sich via soziale Medien
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Soziale Medien                   Behördenkommunikation
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Aber:

Keine Zeit!

Kein Geld!

Ziel: aufs Handy und ins Gespräch kommen!
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Trittbrettfahren? Facebook

+

Der etablierte Kanal der Generationen Ü40

Wir aktuell vor allem für "Gruppenmitgliedschaften" 

genutzt

In praktisch jeder Aargauer Gemeinde gibt es 

Facebookgruppen "Du besch vo…"

Informieren oder sogar Kooperationsmöglichkeiten?

- 

Reichweite aufbauen praktisch unmöglich

Keine "Neuzugänge" von jüngeren Menschen

Relativ viele "Wutbürger"
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Swiss made: Crossiety

+

Swiss made und datenschutzfreundlich

Speziell für Gemeinden gemacht 

Geschützte Diskussionen

Kann auch Vereinen zur Verfügung gestellt werden

- 

Zahlungspflichtig

Vernetzung ausserhalb des Netzwerks schwierig

Login und Benachrichtigungen eher aufwändig
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Mit Potential: Instagram

+

Der etablierte Kanal der Generationen von ca. 18-40 J.

Aufbau von Reichweite durch Videos

Insta: "Alle sind da" → Kooperationen möglich

- 

Text-Bild-Posts erhalten wenig Reichweite

Videoproduktion aufwändig(er)

Instagram im Vergleich zu Tiktok geringeres Wachstum

Tiktok hat aktuell mehr Potential, braucht aber auch 

mehr jugendliches Fachwissen.
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Low Budget: Whats-App-Kanal

+

WhatsApp-Business-App: schnell eingerichtet, ohne 

externe Anbieter nutzbar und gratis

Kanal per WhatsApp abonniert werden 

Ideal für eher statische Inhalte, Text und Bild

- 

Datenschutz muss beachtet werden (kann man 

entsprechend einrichten)

Idealerweise eigene Handynummer auf separatem 

Handy einrichten
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Strategie und Planung auch für soziale Medien
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Was ist auf jeden Fall wichtig? 

Engagement: Jemand muss es sich auf die Fahne schreiben!

Bekanntmachung: im Gemeindehaus, bei Vereinen, bei Anlässen, in 

Zeitungen, in Korrespondenz auf den Kanal hinweisen 

Vernetzen für mehr Reichweite: Bei Anlässen mit Vereinen oder 

Institutionen sich gegenseitig "markieren", sich gegenseitig folgen

Video statt Text-Bild! Selber ausprobieren statt teure Agentur

Jugendliche und junge Erwachsene einbinden. Experimentieren 

erwünscht!
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Welchen Einfluss hat KI?

KI führt zu einem noch grösseren Informations-Überfluss und zu mehr 

Verunsicherung (Fake News, Deep Fakes → was kann ich noch 

glauben?)

Lokal verankerte Informationen von Menschen, die man kennt und 

auch real treffen kann, können Orientierung und Heimat bieten

KI kann man auch praktisch einsetzen, z.B. zum automatischen 

Untertiteln von Videos

KI-Bilder und KI-Texte sind oft sehr langweilig (Einheitsbrei), 

Authentizität ist wirksamer. 
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Vielen Dank!
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