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Baden

In den Sommertferien die
Wakkerstadt entdecken

In Baden laden jetzt 110 farbige Stiihle auf Platzen und in den Parks zum Verweilen ein.

Andreas Fahrlander

Der Wettergott meinte es wieder
einmal gut mit der Stadt Baden.
Nachdem es gestern Mittag
noch schiittete, als ob die Welt
unterginge, schien piinktlich
zum «Point de Presse» auf dem
Theaterplatz wieder die Sonne
- als wiére nichts gewesen. Gut
gelaunt konnten Stadtammann
Markus Schneider (CVP) und
Jarl Olesen, Leiter Planung und
Bau bei der Stadt Baden, die
jungste Aktion zum Wakkerpreis
vorstellen: Seit gestern stehen
110 farbige Stiihle auf den Plét-
zen und in den Parks, fiir deren
Pflege und Erhalt die Stadt im
Januar vom Schweizer Heimat-
schutz ausgezeichnet wurde.

«Wir mochten die Leute
einladen, die Badener Platze zu
entdecken und zu geniessen»,
sagte Schneider. «Wir sind der
Meinung, jetzt ist der richtige
Moment dafiir.» Zwar gilten
selbstverstindlich weiterhin die
Abstand- und Hygieneregeln
wegen Corona, «aber man kann
sich wieder freier in der Stadt
bewegen und den offentlichen
Raum erkunden.»

Jarl Olesen erklirte, die 110
farbigen Stiihle des Modells
«Glarus» seien in dieser wirt-
schaftlich schwierigen Zeit ganz
bewusst bei einer Schweizer Fir-
ma bestellt worden - beim Gar-
tenmobelbauer Schaffner aus
dem thurgauischen Miillheim.
«Die Stiihle haben ein gewisses
Gewicht und sind stabil. Sie sol-
lenlange halten», so Olesen. An
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der Cordulapassage, auf dem
Theaterplatz, auf dem unteren
Bahnhofplatz, im Kurpark, im
alten Stadtfriedhof und auf dem
Trafoplatz stehen die Stiihle,
jeweils zwei und zwei zusam-
mengekettet. Das soll verhin-
dern, dass sie als Souvenir mit
nach Hause genommen werden.

Mondane Vorbilder fiur
die Badener Stiihle

Ansonsten sind die Stiihle frei
beweglich: «Wie in vielen Stad-
ten auf der Welt tiblich, darf
man die Stithle gerne auf dem
Platz bewegen und natiirlich
auch jetzt zusammenriicken,
wenn man mit der Familie oder

Stadtammann Markus Schneider (l.) und Bau-Leiter Jarl Olesen auf dem Theaterplatz. Bild: Claudio Thoma

dem Partner unterwegs ist»,
sagte Jarl Olesen. Die Badener
Stiihle haben mondéne Vorbil-
der: Man denke etwa an den
Sechseldutenplatz in Ziirich, wo
die Stiihle sehr gut ankommen,
oder an den Jardin du Luxem-
bourg in Paris, wo es schon seit
bald hundert Jahren frei beweg-
liche Stiihle gibt (das berithmte
Modell «Luxembourg»).

Die Stiihle sollen Farbtupfer
in der Stadt sein und gerade
jetzt, da viele ihre Sommerferien
zu Hause verbringen, zum
Verweilen einladen. Aber sie
sollen der Stadt auch weit iiber
das Wakkerpreis-Jahr hinaus er-
halten bleiben. «In Baden soll

niemand auf dem Boden sitzen
miissen», sagte der Stadtam-
mann gestern mit einem Augen-
zwinkern. In der Stadt stehen
jetzt auch Plakate zur Kampag-
ne «#badenistdeinplatz».

Die Stiihle selbstladen eben-
falls zum Lesen ein, und zwar di-
gital: Wer den auf der Lehne auf-
gedruckten QR-Code mit sei-
nem Smartphone einliest,
landet auf der Website der Stadt
(www.baden.ch/wakkerpreis). Am
19. September findet dann die
offizielle Preistibergabe statt.
«Leider ohne Volksfest, wie wir
es geplant hatten», erklart
Schneider. «Aber trotzdem in
einem wiirdigen Rahmen.»

Kolumnist Simon Balissat zum heiss umstrittenenen Markennamen des Badener Thermalbads

«Foifvi... dh Fortyseven»: Diese Stadt ist zu klein fiir eine zweite Zahl

Baden ist 54. Die Zahl, abgelei-
tet aus der Postleitzahl 5400,
steht wie kaum in einem
anderen Ort fiir Baden. Sage
ich jemandem, ich komme aus
Baden, ist die Antwort oft «Ah.
Foifvier!». Sie wird nie «Ah.
Fortyseven!» sein. Auf diesen
Namen wurde das Botta-Bad
von der Agentur «Fachwerk»
aus Sursee getauft, samt sma-
ragdgriinem Logo mit dem
Untertitel «Wellness-Therme
Baden». Dass Smaragdgriin
statt einem 6den Blau als Farbe
gewihlt wurde, ist ein Allein-
stellungsmerkmal, das zwar
hasslich ist, das ich aber verste-
hen kann. Sonst ist alles an
«Fortyseven» missraten.

Ich gebe zu, es ist schwierig
eine neue Marke zu schaffen.
Vor allem dann, wenn sie
schon gegeben ist. Baden
heisst nicht Baden, weil die
Stadt fiir ihren Wein - der im
Volksmund auch Batteriesdure
genannt wird - bekannt ist.

In Sachen «Branding» spielten
unsere romischen Vorfahren
offenbar in der obersten Liga,
hatten sie die Stadt doch
salopp «Aquae» getauft.

Kurz, knackig und «schutzfa-
hig», was offenbar ein Haupt-
grund war, das Botta-Bad auf
«Fortyseven» zu taufen. Warum
nicht mit unserem historischen
Erbe spielen, wie Archiologin
Andrea Schaer zurecht fordert?
Vor ein paar Jahren hat die Stadt
Ziirich eine neue Marke erarbei-
ten lassen. Als die beauftragte
Agentur den Slogan «Ziirich,
Switzerland» priasentierte, war
der Aufschrei gross. Ideenlos sei
dasund zu simpel. Ich finde es
brillant. Was drin ist, steht drauf.
Das hochnasige Ziirich halt.

Im krassen Gegensatz dazu
steht «Fortyseven». Keine Sau
weiss, was das sein soll und wo
esist. Das Wasser sei damit
gemeint, begriindet die Marke-
tingagentur. Genauer gesagt
die Temperatur des Wassers.
Ein Bad nach der Eigenschaft
des Thermalwassers zu benen-
nen, ist volliger Schwachsinn.
Dann miisste das Aquarena in
Schinznach Bad «Spermal-
bad» heissen. Dort war das
Problem kopulierender Par-
chen vor ein paar Jahren nim-
lich so gross, dass erhohte
Spermienanteile im Wasser

gemessen wurden. In Baden
werden mit diesem Auftritt
Sexorgien kaum ein Problem
sein. Logo und Farbe lassen die
Libido verfliegen. Die Farbe
der Anziehung ist Rot. Die
Gegenfarbe? Smaragdgriin.

Langweilig und durchschnitt-
lich sind Name, Logo und
Typographie. Das konnte
irgendeine Firma sein. Treu-
handbiiro, Nailstudio oder Gin
«Fortyseven». Gin? Den gibt’s
ja schon! «Monkey 47» aus
dem Schwarzwald wurde vor
ein paar Jahren vom Giganten
Pernod Ricard geschluckt.
Landldufig heisst er «Mon-
key»-Gin und nicht «47»-Gin.
Das Argument der «Schutzfa-
higkeit» ist aber dann dahin,
wenn der Spirituosenkonzern
vom neuen Thermalbad in
Baden Wind bekommt. «Mon-
key 47» und «Fortyseven» sind
beides Lifestylebrands. Es
drohen die Klagen!

Das mag iibertrieben sein,
darum eine weniger steile
These: Das Bad bleibt in den
ersten Jahren unter den
Erwartungen zuriick, weil die

Besucher alle im Stau oder in
einer Gondel stecken bleiben.
Die wenigen, die das Bader-
quartier erreichen, reisen
unverrichteter Dinge wieder
ab, weil sie ein Erlebnisbad
und keinen neuen Treuhinder
suchen. Die ganze Firma wird
mit Verlust verkauft. Der neue
Besitzer kiindet dann an, es
solle neuer Wind ins «Fortyse-
ven» kommen, und das gelinge
nur mit einem Re-Branding.
In einer grossen Show mit
Steh-Apéro, untermalt mit
Musik der Dixieband von
Alt-Regierungsrat Peter C.
Beyeler, kommt es zur Enthiil-
lung des Namens: «Foifvier»!
Das wire alles auch Humbug,
hatte aber wenigstens etwas
mit Baden zu tun.

Simon Balissat (37) in Baden

aufgewachsen, lebt in Zirich.
Nach liber 10-jahriger Radio-
karriere (Radio Argovia, Radio
24) schreibt er fur galaxus.ch.

Riickschlag fiir
Kritiker der
Limmattalbahn

Die geplante Weiterfithrung der
Limmattalbahn sorgt fiir Unverstandnis.

Seit Mitte Juni ist klar, wie es nun
mit der Limmattalbahn weiter-
geht. An einer Medienkonferenz
stellten die Verantwortlichen die
nachsten Schritte vor. Stets war
von einem Projekt die Rede, das
eine breite Zustimmung geniesst.
Die Tramlinie stdsst aber nicht
nur auf Begeisterung; davon zeu-
gen auch zwei Sammelstellung-
nahmen, vor allem aus Neuenhof’
und Wettingen. Dass der Regie-
rungsrat den Grossen Rat damit
beauftragt hat, die Weiterfiih-
rung von Killwangen bis Baden
als Zwischenergebnis im kanto-
nalen Richtplan einzutragen,
sorgt fiir Unverstandnis. «Dass
die direkt betroffene Bevolke-
rung nicht befragt wird, zeugt von
wenig Demokratieverstandnis.
Wir werden einfach iibergan-
geny, sagt Margrit Pfister. In Neu-
enhofhat sie 600 Unterschriften
gesammelt und dem Regierungs-
rat geschickt. Enttduscht zeigt
sich Pfister vom Gemeinderat,
der das Thema nie an einer Ge-
meindeversammlung aufgegrif-
fen habe. Die Notwendigkeit der
Limmattalbahn sei nicht gege-
ben. Mit der geplanten Verbreite-
rung der Ziircherstrasse auf 16
Meter -beziehungsweise 24 Me-
ter an den Haltestellen - wiirde
der Bau massiv ins Dorfbild ein-
wirken. «Die Verlangerung der
Limmattalbahn kostet 500 Mil-
lionen Franken und zusitzliche
Millionen fiir die betroffenen Ge-
meinden, die vom Steuerzahler
bezahlt werden. Wurde unser
Brief den Grossriten vorgelegt
und gelesen?», fragt Pfister.

Unterstiitzung erhalt sie von
Toni Benz, der an der Unter-
schriftensammlung beteiligt war.
Erbeméngelt, dass es von Seiten
der Gemeinden und den Planern
nie zu einem offenen Forum kam.
«Bevor man einen Haufen Geld
verbrennt, sollte man das Volk
einbeziehen», sagt er. Er kriti-
siert, dass sich auf politischer
Ebene keiner gewehrt hat. So
stimmten die Regionalplanungs-
verbiande Baden Regio und Zur-
zibiet Region und alle Gemein-
den der Weiterfiihrung zu. «Das
Projekt fithrt zu einem gefahrli-
chen Mischverkehr. Die Limmat-
talbahn birgt nur Probleme», sagt
Benz. Wie Pfister wiinscht er sich
einen Ausbau des Busnetzes. Die-
sen konne man mit einem Zehn-
tel der Limmatalbahn-Kosten be-
werkstelligen, ohne die Infra-
struktur abzuandern.

Die Redeist von falschen
Versprechen

Auch der Wettinger Landwirt
Tobias Liischer, durch dessen
Land die Strecke fithren soll, fiihlt
sich iibergangen. «An einem
Infoabend haben uns die Verant-
wortlichen versprochen, dass
unsere Anliegen im Friihling vor
Ort besprochen werden. Aller-
dings kam nie einer bei uns vor-
bei», sagt er. Obwohl er 100
Unterschriften beisteuern konn-
te, macht er sich keine Illusionen:
«Schlussendlich wollen die Poli-
tiker das Projekt durchbringen

«Schlussendlich
wollen die Politiker
das Projekt durch-
bringen und lassen
sich von ein paar hun-
dert Unterschriften
nicht beeindrucken.»

Tobias Liischer
Landwirt

und lassen sich von ein paar hun-
dert Unterschriften nicht beein-
drucken.» Dass zwei zusitzliche
Varianten fiir die Linienfiihrung
zwischen Tégerhard- und Land-
strasse aufgenommen wurden,
ist nur ein schwacher Trost. «Ich
erwarte, dass man aufgrund der
geplanten Erschliessung von
Wettingen Ost an der ersten Linie
festhalten wird», sagt Liischer,
fiir den ein Landverkauf nicht in
Frage kommt.

Dass die Strecke beim jetzi-
gen Planungsstand nicht in Stein
gemeisselt ist, daran erinnert
Giovanni Leardini, Leiter Kom-
munikation beim Departement
Bau, Verkehr und Umwelt. Die Li-
nienfiihrung hat eine Genauig-
keit von plus/minus 300 Metern.
Eine allfillige Realisierung wird
nicht vor 2032 starten. Er betont,
dass die Strecke auf breite Zu-
stimmung stosst. Wie tiblich habe
die Bevolkerung ihr Mitsprache-
recht genutzt. «Verschiedene An-
liegen, die in der 6ffentlichen An-
horung gedussert wurden, sind in
die vorliegende Botschaft aufge-
nommen worden», sagt Leardini.
Ermerktan, dass ein Mitsprache-
recht auch bei Konkretisierungen
und einem allfalligen Bauprojekt
gewahrt wird. Auf den Vorwurf
von Liischer angesprochen, ver-
weist Leardini auf die zusitzli-
chen Streckenvarianten: «Die Be-
denken im Zusammenhang mit
der Linienfiihrung nehmen wir
sehr ernst. Sie wurden im Friih-
ling mit der Gemeinde vor Ort
besprochen.» Die Auswahl sei
abhéngig von der Siedlungsent-
wicklung. Diese obliegt der Ver-
antwortung der Gemeinde. Von
Seiten des Kantons bestehe aber
grosses Interesse daran, im Ge-
biet Tagerhard-Ost einen Wohn-
schwerpunkt zu setzen.

Larissa Gassmann


Leardini Giovanni  BVUGES
Hervorheben
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